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1. ANALISI DE LA MARCA

m Beguda citrica, saborosa i fresca creada el 1963 als EUA v

A Auge a finals dels noranta U

m Als anys 2000 el seu exit va comencar a disminuir v

mmmgmjo_mj@ per canviar la imatge de beguda poc mm_camU_mv

m Emfasi a transmetre nostalgia U
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DEBILITATS

Percepcié de producte ultraprocessat
Manca d'innovaci6 significativa
Reputacié danyada

Posicionament poc clar

FORTALESES

Reconeixement de marca consolidat
Sabor distintiu i atractiu
Preu competitiu

Distribucié amplia

v

N

Competéncia intensa

Regulacions estrictes

Canvis en el comportament del
consumidor

Impacte ambiental

AMENACES

Reformulacié de productes

Diversificacié del portafoli

Rellangament nostalgic

Adopcié de practiques sostenibles

Mercats emergents

OPORTUNITATS



AVANTATGE COMPETITIU SOSTENIBLE
™

Estrategia de  diferenciacid  que
posicionava la beguda com una opcid
saludable i accessible entre els refrescos
I els sucs naturals.
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Es va erosionar amb el temps per la manca
de transparéencia sobre la composicid real
del producte i I'augment de la consciencia
sobre la salut.
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2. ANALISI DEL CONSUMIDOR






EVA VERDESPERIT
EDAT 21anys

SEXE Dona

CIUTAT Barcelona
CLASSE SOCIAL M

s Gee
OCUPACIO Estudiant de

PERSONALITAT

Creativa Metodica

Racional

Reflexiva Impulsiva

STIL DE VIDA

Es descriu com una persona m

activa, sent part d'una organitza

d'activistes ambientals, doncs des d

fa 4 anys és vegana. A més, té els

seus perfils de xarxes molt actius

tractant temes com les injusticies
Is o la responsabilitat socia

GUSTOS | AFICIONS

Es una amant de la cuina vegana,
basant-se en una dieta ecologica i
saludable. A més |i apassiona la
fotografia, l'art urbd i la musica
techno.

BARRERES COMPRA

Mostra una extremada
preocupacié pels productes no

nt
molt present I'impacte negatiu
dels envasos de plastic. A més no
és consumidora de begudes amb
un alt percentatge de sucre als
seus ingredients,

INFORMACIO PERSONAL

L'Eva Verdesperit és una noia jove amb una vida molt activa i productiva,
treballant a una feina part-time a una cafeteria de café d'especialitat al centre de
Barcelona. A més, gracies a que esta estudiant comunicacié, li apasiona te:

perfil actiu a les seves xarxes personals.

N
3

ECESSITATS DE COMPRA

geix productes amb envasos 10 sostenibles, sempre sent productes

ecoldgics i biodegradables. A més prefereix consumir begudes refrescants
y hidratants, perd sempre amb un baix percentatge de sucre.

PUNTS DE DOLOR

Rebuig per begudes artificials i industrials amb un impacte negatiu al
planeta.

Angoixa per la falta de productes i opcions realment saludables i
ecoldgiques als supermercats.

Frustracié per la falta de transparéncia i honestedat per part de les
marques al parlar dels ingredients dels seus productes, sense deixar clar
quins son els seus processos i caracteristiques.

Decepcié amb les marques que amaguen o menteixen sobre els seus
valors, sense demostrar després el que proposen o prometen oferir i no
acaben transmeten.

RECORREGUT DE CO

Les xarxes socials que més con i utilitza son Instagram Tok.

Llege d'influencers de sostenibilitat, aixi com i tigar sobre
diferents opcions saludables.

Busca en profunditat sobre l'origen del producte,

caracteristiques.

Fa d'aplicacions d’escaneig de producte:

nutrients.

Compara i investiga els preus i beneficis entre marques.

Escull finalment el producte en funcié de si té certificat un reconeixement
mediambiental i responsable socialment.

Es decanta per productes amb envasos sostenibles i reutilitzables.

Finalment, comparteix la se
recomanant la seva experiéncia

rxes personals,

MISSATGES DE MARQUETING

m:m:mnz:mimnoimnmmivm,nzim&,oummm,iowm.incm.ﬁ.m?im..jm
trobar una beguda ecoldgica que recolza la desforestacio, evitant el plastic
contaminan

dem a transformar

Gaudeix d'una beguda saludable feta amb materials biode:
alhora cuide:

gradables
s el nostre

rribat el moment que trobis als supermercats productes d'origen
s i saludables, ajudant el teu bene:
sitiu cap al planeta”

PAU CLOROFIL-LA
EDAT PXELVS
SEXE Home
CIUTAT Bilbao
CLASSE SOCIAL Alta

Estudiant

OCUPACIS diinformatica

PERSONALITAT

Creativa Metodica

Reflexiva

ESTIL DE VIDA

No té un estil de vida gaire actiu i
social. Tot i que si que interactua
forca amb els seus amics a través de
videojocs en linia, comunicant-se a
través de plataformes digitals. A més,
té un petit canal de Twitch, on fa
streaming sovint mentre juga a
videojocs

GUSTOS | AFICIONS

Li apassionen els videojocs

aficions. A més, estudia el

d'informatica, ja que des de ben petit
ha encantat la tecnologia i tota la

comunitat digital, doncs actu

esta plenament connectat amb |

comunitat online

BARRERES COMPRA

No consumeix gaires refrescs que
no siguin energétics, a més

sortir gaire dels seus sabors
preferits, sense tastar mai sabors
nous. tampoc ajuda la falta de
relacions socials que comporta,
doncs no té una vida social gaire
activa.

no sol

INFORMACIO PERSONAL

En Pau Clorofil-la és un estudiant d' versitat de Bilbao, que
compagina els seus estudis amb una feina d'ajudant d'informatica a una gestoria.
Es el gran de 4 germans, i tot i que ja fa 10 anys que es van mudar a Bilbao, va
néi a Santiago de Compostela, fins que es van mudar per motius laborals del
seu pare.

NECESSITATS DE COMPRA

Se sent molt atret per aquells productes amb un envas atractiu visualment. A més,
egudes energétiques, perd alhora que no siguin artificials i que siguin el més
També connectara més amb la marca si fa Gs d'una imatge moderna

ino classica i tradicional

PUNTS DE DOLOR

+ S'ha adonat que hi ha una falta de begudes d'optimitzacié de rendiment,
doncs no troba una gran varietat d'aquestes als supermercats.

« Mostra una sensacié d'incomprensié per les marques tradicionals, venent
només begudes genériques per a gamers.

« Necessita més varietat de begudes que millorin la concentracié la
productivitat.

« Frustracié per no trobar un ninxol especific per a la seva comunitat als
supermercats, com recomanacions, patrocinis o promocions dels grans
gamers de Twitch, perjudicant molt la connexi6 de les marques amb els
streamers.

RECORREGUT DE COMPRA

« Llegeix i consulta webs i canals de stream de recomanacions sobre begudes o
suplements per millorar el rendiment i la concentracio.

« Analitza els components que porten les begudes que milloren la productivitat.

« Estd altament influenciat per les ressenyes i valoracions que recomanen els
grans streamers de Twitch.

« Escull abans un producte amb un envas atractiu i innovador que no un
tradicional i minimalista.

« Utilitza les promocions que trobz comunitats digitals o publicitats que
patrocinen gamers.

« Al seu canal personal de Twitch, fa ressenyes i recomana
compres.

través d'una curosa
férmula, veuras reflectit la millora de reflexos, concentracio i resisténcia menta

nostre producte, t'ajudarem a aconseguir el rendiment que
Ens adaptem a les teves necessitats perqué aconsegueixis

x de la nostra beguda, dissenyada pixel per pixel per guanyar-nos a
qualsevol servidor

Els avantatges d'una beguda no genérica estan al teu abast, on podras formar
part de la comunitat que mereixes”
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Sunny Boost és el nou complement vitaminic natural de Sunny Delight, dissenyat

per oferir-te energia instantdnia i reforcar el teu sistema immunitari. Elaborat
amb ingredients naturals, adaptégens i vitamines essencials, és I'opcid perfecta
per cuidar el teu benestar de manera prdctica i deliciosa. Tot en un glop fresc i
sostenible!

SABORS

’ Refrigerar entre 1i 4 °C. Agitar abans de consumir.
CONSUMIUS Consumir en les primeres 24h després d'obrir.




3. CONCEPTUALITZACIO CREATIVA

Llimona, llima, te verd
mel i vitamina C.

’
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3. CONCEPTUALITZACIO CREATIVA
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Sunny Boost és el nou complement vitaminic natural de Sunny Delight, dissenyat

per oferir-te energia instantdnia i reforcar el teu sistema immunitari. Elaborat
amb ingredients naturals, adaptégens i vitamines essencials, és I'opcid perfecta
per cuidar el teu benestar de manera prdctica i deliciosa. Tot en un glop fresc i
sostenible!

SABORS

’ Refrigerar entre 1i 4 °C. Agitar abans de consumir.
CONSUMIUS Consumir en les primeres 24h després d'obrir.




CURCUMA, NARANJA, [ SIN AZ(CAI

n . s |
0 VITAMINICO |  LIMONIJENGIBRE | ~ANADI | . 5
VITAMINICO - _ SHOT LIMON, LIMA, JCARES | VITAMINA
g VITAMINICO |  TE VERDE, MEL D0S [4
HH

ESTE SITIO WEB UTILIZA COOKIES TECNICAS NECESARIAS  ACEPTAR
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4. ESTRATEGIES DE MKT
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DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE:
Crear nous productes pel mercat actual

Sunny Booster es una nova linia orientada a cobrir les
necessitats del mercat actual de begudes saludables
energeétiques i dels complements alimenticis vitaminics.
Respon a tendencies de consum que guanyen forca
actualment:

a) DEMANDA DE SALUT | BENESTAR ALIMENTARI: Aprofita
aquesta demanda oferint una alternativa sana sense sucres
afegits, amb un valor vitaminic afegit en termes de nutricio.

b) CONVENIENCIA | PRACTICITAT: Els shots sén cada
vegada més populars perqué ofereixen una forma rapida i
comoda d'obtenir vitamines i nutrients essencials.

NSN————————— e e e

DESENVOLUPAMENT DE MERCAT: Introduir
productes existents en nous mercats

Sunny Boost també es dirigeix al desenvolupmanet de
mercat en introduir un producte molt actractiu per a

segments de consumidors i mercats. Els factors que
faciliten aquest desenvolupament son:

a) TENDENCIES GLOBALS: Sunny Booster és una aposta per
posicionar-se en aquest segment de mercat, on pot cridar
I'atencio de consumidors no familiaritzats amb la marca perd
gue busguen alternatives energéetiques i saludables.

b) EXPANSIO INTERNACIONAL: El Booster té el potencial de
ser introduit a mercats internacionals on la demanda de
begudes saludables és creixent, com per exemple a Europa i
als Estats Units.






4. OBJECTIUS DEL PLA DE MKT

OBIJECTIU GENERAL DE LA CAMPANYA

o e e e e e,

Reposicionar Sunny Delight com una marca innovadora, saludable i rellevant per a la Generacié Z, canviant la
percepcié d'obsolescéncia mitjancant el llangcament dels shots i una estratégia de marqueting que enfoqui en la
connexié emocional i els valors actuals.

———————

SUBOBJIJECTIUS DE LA CAMPANYA

Definir una nova estratégia solida, per atraure al public objectiu mitjancant diverses accions de marqueting: Desenvolupar i
implementar una estratégia de marqueting per captar 50.000 nous clients (adolescents i joves adults) en un any mitjancant
campanyes digitals segmentades i optimitzacié de canals d'adquisicié, assegurant la rellevancia i I'éxit futur de la marca.

Millorar la percepcié del public (Generacié Z) de la marca: En 9 mesos, millorar el reconeixement de Sunny Delight com a
marca associada a salut, diversio i frescor entre la Generacid Z, posicionant-la al "top of mind" mitjangant campanyes digitals i
contingut personalitzat, amb l'objectiu que el 40% del public associi la marca a agquests valors, mesurat a través d'enquestes
semestrals.

Reactivar la publicacié de campanyes innovadores, augmentant la visibilitat de la marca: Durant els primers 4 mesos,
reactivar la visibilitat de Sunny Delight amb campanyes innovadores i virals per augmentar un 30% les mencions a xarxes socials i
aconseguir 100.000 visualitzacions en el primer trimestre.



S. PLAD’ACCIONS

Crear un repte viral -
. . Reposicionar
.. on els joves mostrin . 100.000
Repte Digital: Sunny Delight . . .
la seva TikTok i continguts
#SunnyTransfor .. com una marca NOW Gener 2025 15.000€
. transformacié . Instagram generats, 5M
mation saludable i - . .
personal amb els . visualitzacions
. innovadora
nous shots proteics.
. 500.000
. . g Stories
Campanya Contingut explicant Desmitificar la Instagram persones
d'Educacié ingredients, ercepcié de informades,
. . 9 - P P col-laboracié HOW Febrer 2025 . 10.000€
Nutricional beneficis marca poc amb increment 30%
"Real Sunny" nutricionals saludable S percepcio
nutricionistes
saludable
5.000
.. Estand amb proves L . g
Pop-up Digital de producte. zona Experiéncia de Fires Ultima setmana participants
"Sunny ) P . ' . marca universitaries, HOW directes, 50.000 20.000€
. N fitness, informacio . . . de feberer . .
Experience . immersiva espais urbans interaccions
nutricional .
digitals
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